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Wir machen
wenig VWorte”

Kai Diekmann, Chefredakteur BILD und Herausgeber BILD-Gruppe, zu Zielen,
Herausforderungen, Wiinschen und wie ihn die Bundeswehr zu BILD brachte
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Ja, das Bild wird immer beriihmter. Auf den Fotos des Artikels
nimmt es neben Dir eine zentrale Rolle ein. Das ist schon stark,
super gemacht und sieht richtig gut aus.

Ganz besonders gef#dllt mir auch die Titelseite des Magazins.
Obwohl das BILD-Bild stark angeschnitten ist, ist es doch ein-
deutig zu erkennen. Uberraschend sauch, daB es nicht an der Wand
hdéngt, sondern sich in der Horizontalen befindet. Eine kontem-
plative Rezeption des Kunstwerkes ist hier nicht mdglich - und
auch nicht angesagt. Du sitzt direkt an dem Bild. Deine Finger
beriihren den Rahmen. Diese N#he signalisiert, daB die Beziehung
zwischen Dir und dem Bild von grofler Intimit&dt ist. Dieses Wir-
Gefiithl libertrdgt sich durch die Perspektive der Aufnshme auf den
Betrachter, auf den Leser, denn der wdhnt sich Dir gegeniiber
sitzenf am unteren Raﬁd des BILD-Bildes, welches euch somit quasi
verbindet.

Diese, durch das BILD-Bild hergestellte Verbindung, symbolisiert
die Briicke, die BILD tdglich zwischen Dir ( als Autor ) und dem
Leser schldgt. Interessant hieran ist, daB Du als Autor und Chef-
redakteur Symbol Deiner selbst bist, auf diesem gleichnishaften
Foto. Der Leser representiert sich natiirlich auch selbst, denn

er schaut das Foto. Nur BILD kann offenbar nicht Zeichen seiner
selbst sein. Denn obwohl BILD jeden Tag neu ist, ist BILD nie an-
ders., Der Chefredakteur kann ein anderer sein, der Leser auch,
aber nie BILD.Diese Dauerhaftigkeit spll durch das BILD-Bild
anschaulich gemacht werden, denke ich.

Nun schafft Kunst aber stets Distanz, wir%} entriickt. Dp zeigst
dem Leser, daB man das Kunstwerk von der Wnd nehmen und beriihren
kann. BILD als Ganzes ist also faBbar und damit auch nichts ver-
dachtiges. .

Boris Groys sagt: Man kann nur sehen was gezeigt wird. Fragt sich:
wer oder was zeigt?... Die PFPrage nach dem Autor ist stets eine,
der ein paranoider Verdacht zugrunde liegt. Diesen Verdacht des
Lesers, des Betrachters gegeniiber dem Autor versuchst Du auf der
Titelseite des Magazins, wie auch im Interview zu entkridften. Du
sagst: BILD ist kein Geheimbund, ist transparent und dem Leser
nsh. 12000000 Leser tiglich machen BILD erst mdglich. Deshalb
vielleicht auch die Idee mit der 1 Euro Minze in jedem Exemplar -
damit der Leser endlich seinen ihm zustehenden Lohn erh#&llt. BILD
iiberbriickt sozusagen die Klﬁ?t zwischen Autor und Leser, macht
sie beide zu Konsumenten, BIDet eine Gemeinschaft. Denn in der
Solidaritdt der Konsumenten konsumiert es sich besser. Das ist
#hnlich wie bei der Solidaritét der Proletarier. Die arbeiten

dann besser.



